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CooperVision poursuit sur la myopie...
Après une première campagne de communication entre
mai et juillet, ayant notamment compté 1,8 million de publi
cations sur les réseaux sociaux et autres sites internet, le fa
bricant de lentilles CooperVision a continué en octobre sa
sensibilisation à la myopie et fut également partenaire de la
semaine de la myopie, qui s'est tenue du 18 au 24 novembre.
En ligne, en cabinet ou en magasin, l'entreprise déploie des
outils (vidéos, flyers...) autour du slogan «J'suis myope et
j'agis». Les professionnels qui souhaitent obtenir du maté
riel de sensibilisation à mettre à disposition de leurs patients
peuvent se rapprocher de leur délégué CooperVision.»
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